Rozeznanie rynkowe: Realizacja i obstuga kampanii internetowej WAKCYJNA PODZIEMNA PRZYGODA
w zakresie Google Ads, kampanii Facebook Ads oraz artykutdw sponsorowanych na wybranych
portalach turystycznych na rynku polskim.

Pytania i odpowiedzi:

1.  Czy w zakres dziatan wchodzi przygotowanie materiatow reklamowych graficznych?

Przygotowanie materiatéw graficznych lezy po stronie Whnioskujgcego, przy czym Oferent
zobowigzany jest do scistej wspdétpracy z Whnioskujgcym pod katem weryfikacji poprawnosci
przygotowywanych materiatéw. Mowa tutaj o opiniowaniu projektéw materiatéw graficznych oraz
o ewentualnej ich modyfikacji.

2. W sekcji Wyszukiwarka Google jest napisane ,Preferowane stowa kluczowe...”. Czy jest to
zamknieta lista stow? Czy istnieje mozliwo$é powiekszenia tej listy?

Przedstawiony zbidr stéw kluczowych zawiera zwroty preferowane, jednakze nie jest to zamknieta lista
stéw. Oferent ma za zadanie dziatanie dgzgce do utrzymania wyswietler reklam na najwyzszych
pozycjach przy jednoczesnym dbaniu o obnizanie kosztéw za klikniecie/ CPC (cost per click). Oferent
ma zatem prawo do powiekszania listy preferowanych stéw, badz jej weryfikacji, jednakze za zgoda
Whioskujgcego.

3. Po czyjej stronie jest tworzenie contentu do postéw na FB, czy grafik reklamowych?

Podobnie jak przy kampanii Google Ads, przygotowanie materiatéw graficznych lezy po stronie
Whnioskujgcego, przy czym Oferent zobowigzany jest do scistej wspdétpracy z Wnioskujgcym pod katem
weryfikacji poprawnosci przygotowywanych materiatéw. Mowa tutaj o opiniowaniu projektow
materiatdw graficznych oraz o ewentualnej ich modyfikacji.

4. W sekcji Artykuty sponsorowane jest zapis ,,Wykonawca w termie 3 dni od dnia podpisania umowy
przedstawi pierwsze propozycje artykutéw”. Czy to dotyczy 1 artykutu, a te 3 dni to dni robocze?

Tak, Wykonawca w terminie 3 dni od dnia podpisania umowy (oznacza 3 dni robocze) przedstawi
pierwsze propozycje artykutdw, kolejne moga byc realizowane systematycznie w trakcie trwania
kampanii, zgodnie z harmonogramem dziatan zaakceptowanym przez Wnioskujgcego.

5.  Czy oferte przesyta sie na adres: oferty@muzeumgornictwa.pl?

Tak, oferty wysytamy na adres oferty@muzeumgornictwa.pl.

6. Czy w niniejszej ofercie uwzglednié takze promocje odwiedzin artykutéw, czy nie?

Jak najbardziej mozna, Oferent bowiem odpowiada za efekty przeprowadzenia kampanii.
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